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Okruhy ke zkoušce Marketing
1.Elementy marketingu

2.Typy poptávky

3.Konkurenční koncepce

4.Marketingové prostředí
5.Druhy veřejnosti
6.Porterova teorie konkurenčních sil

7.Typy informací

8.Původ informací

9.Techniky primárního výzkumu

10.Druhy otázek

11.Speciální výzkumné techniky (focus group, panel, omnibus).

12.Faktory ovlivňující spotřebitelské chování

13.Faktory ovlivňující rozhodovací proces

14.Sekvenční model rozhodovacího procesu

15.Kritéria segmentace

16.Cílový marketing

17.Tvorba pozice (positioning)

18.Elementy výrobku

19.Klasifikace výrobku

20.Značení výrobku

21.Balení výrobku

22.Křivka životního cyklu

23.Cenová elasticita

24.Typy cenových programů

25.Typy cenových programů pro výrobkové řady

26.Oceňování nových výrobků

27.Cenové elementy jiných marketingových programů

28.Distribuční kanál a jeho funkce

29.Organizace distribučního kanálu

30.Struktura maloobchodních jednotek

31.Komunikační mix
32.Cíle marketingové komunikace
33.Nástroje reklamy
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